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IL PROGRAMMA PARTE «KITCHEN SOUND»

[ochefdellaTv
lancia I’ olio aretino
per le ricette Sky

LUI E UNO degli chef pii in vo-
mgﬂmm' o tv del momento.
Alessandro Borghese, fa-
moso per il suo programma
«Quattro ristoranti, sta per parti-
I CON Un Nuovo Progerto v 10 cui
portera alla ribalta anche Polio
aretino. Lo stesso che bagnera tut-
ti i piatti della nuova trasmissione
di kigm Hd. Uno degli chef
pitl ecletrici e innovativi del pano-
rama nazionale, noto per la condu-
zione di pro mi come Junior
Masterchef Italia, é pronto ad
inaugurare la terza ione del
suo «Alessandro Borghese Kit-
PARTNER
L'Oleificio Morettini
di Monte San Savino
alla ribalta televisiva

chen Sound» che, a partire da lu-
nedi 27 febbraio, p TTé una vi-
deo-enciclopedia di ricette che sa-
fanno p te con i prodott
dell’Oleificio Morettini dl: Monte
San Savino, L'azienda aveva gii
contribuito a questa trasmissione
negli anni passati, dunque Bor-
Eggse e il suo staff conoscevano

e le caratteristiche del suo olio
e ne hanno cosi confermato la qua-
lita iendolo nuovamente tra
i maggiori partner di un appunta-
mento EL?u-:}til:h'}u:u:r che andra in
onda dal lunedi al venerdi alle 13
su Skv Uno Hd, e che sara poi di-
sponibile anche sul web surds.ite
lastampa.it. L’estro e la professio-
nalita culinaria dello chef saran-
no il principale ingrediente delle

centocinguanta puntate di «Ales-
sandro BovrgEA:e Kitchen
Sound» e saranno proposte in un
inedito mnnudblu con la musica,
accompagnando ogni creazione
culinaria ad un brano composto
ad hoc. Questa edizione, registra-
ta all'interno del Milano Caf@, sa-
ra dedicata a varie tematiche e spa-
ziera dalla reinterpretazione dei
piatti dei pii celebri film italiani
fhos el
o Sordi agli spagherti con pol-
pette di Lilli e ilsE’agnbondo} gunp
alla riscoperta di alcune ricette ti-
im:ht delle varie d'Tralia (dal
ampredotto alle bombette puglie-
si), con un viaggio gastronomico
che ra su alcune certezze co-
me la presenza fissa dell'olio Mo-
rettini. Olrre alla vetrina televisi-
va, tra l'altro, 'azienda savinese
troverd a breve posto anche sulle
tavole del ristorante di prossima
i:g:nura di Borghese a Milano.
r 'Oleificio Morertini, nato nel
lontano 1950, si tratta dell’ennesi-
mo attestato di qualita di una pro-
duzione che é distribuita e apprez-
dzata nei gmercati di mmlm il mon-
b, potendo vantare una lunga tra-
dim%?:te di successi che gli ha per-
messo di essere fornitore ufficiale
dell'Inter da %uasi trent’anni e di
realizzare nel 2016 I'Olio del Giu-
bileo su concessione esclusiva del
Pontificio Consiglio per la Promo-
zione della Nuova Evangelizzazio-
ne. «La partership con «Alessan-
dro Borghese Kitchen Sound» -
dice il responsabile commerciale
- & motivo di orgoglio, contribui-
re alla cucina di un grande chef ci
conferma tra i principali rappre-
sentanti italiani dell’olios.



